MEIIERDS EI FORMAITIONDS

V2340 du 23 qanee 0

Limm finance le decollage
de trois jeunes createurs

Lynn Dalaga, Kahmo, el Zoé la Fée onl é1é sélectionnés dans le cadre
de la 6° édition de la Charte des créateurs.

Sessun, Tcheka, Filigrane, Tosca, Sté-

phanie Marin, Inari Blanc et Jayko,
I'Institut Mode Méditerranée a sélec-
tionné trois nouvelles jeunes pousses mar-
seillaises pour la 6° édition de la Charte
des eréateurs 2008-09. Ce dispositif phare
de soutien aux jeuncs créateurs de 1'frum,
soutenu par la Région Paca et le départe-
ment des Bouches-du-Rhone, a mis en
avant, cette année, Lynn Dalaga, Kahmo
et Zoé la Fée,

Comme chaque année, I'objectif de la
charte est d’accompagner de jeuncs entre-
prises en phase de développement, en leur
apportant un soutien financier, de I'ordre
de 12.600 € par an pendant deux ans
«Cette aide, explique Maryline Bellieud-
Vigouroux, présidente de I'fmm, tient lien
de levier pour les jeunes créateurs. Elle leur
permet d'opier pour un meilfewr sourcing,
d’affiner les collections, d'étre présenis
dans les Salons er d'obtenir des aides en
matiére de gestion ou de communication.
Elle leur permet o acquérir également une
vraie reconnaissance @ le monde bancaire
devient désormais moins frifeux a leur
épard. »

Les cntreprises choisies répondent
loutes aux mémes critéres : ¢lles sont in-
dépendantes, domiciliées en région Pro-
vence-Alpes-Cote d’ Azur (Paca), dirigées
par un créateur-styliste, existent depuis au
moins un an et affichent un chiffre d’af-
faires de S0.000 & 300,000 €. Cerise sur le
giteau, ces jeunes pousses sont aussi par-
rainées par des industriels membres de la

TRO!S de plus. Aprés Manon Martin,

tenrs souffrent d'isolement, fait observer
Maryline Bellicud-Vigouroux. Surtouf
lorsque'ils doivent faire de vreais choix, stra-
tégiques et financiers. C'est i que les con-
seils d'un professionnel averti s'avérent
indispensables. »

Diplome de styliste-modélisme de I'Ins-
titut international de la création et de la
couture en poche, Lynda Fernandez
I'une des nouvelles lauréates — a lancé la
marque de prét-a-porter féminin Lynn

Dalaga il v a trois ans. Diffusée au- |

jourd’hui dans 15 boutiques en France et

une trentaine 4 I'étranger, la créatrice pro-
jette d’ouvrir cetle année une boutique i
I'enseigne & Aix-en-Provence el déve-
loppe en paralléle un site de vente en
ligne.

« Bénéficier de U'expérience d’un profes-
sionnel averti va nous permetire de passer
fa vitesse supérieures : le trio Franck Po-
marez, Mare Lardit et Bertrand Kazama a
créé, en 2006, la marque de sous-véte-
ments masculins Kahmo, qui signifie,
selon I'éthymologie sud-africaine, «colo-
cataire»,

Stéphanie Laquement et Frédénique
Gomand ont lancé, en 2004, Zoé la Fée -
margue de prét-a-porter féminin, d’acces-
soires et de mode enfantine, dans un esprit
«acrien et romantigue» -, diffusée dans
une guarantaine de points de vente en
France et a I'étranger. Les deux jeunes
femmes souhaitent se développer a 1'ex-
port, en Europe, au Moyen-Orient et au
Japon.
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