Fuegolita aouvertla
breche des grandes tailles

Une mode actuelle, colorée, pointue et adaptee
aux femmes pulpeuses : c'est le pari releve a Marseille
par la marque, specialisee dans les tailles 44 a 52.

‘hiver 2006 a vu débouler sur le
L marché une collection de préc-

i-porter inédite, qui conciliait en-
fin mode et grandes tailles,
A la tére de cette marque baptisée Fuego-
lita, un tandem tout jeune, constitué
d'Alexandre Melkonian et de sa sceur
Ancuk. Le premier vient de lerminer ses
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études de commerce et de gestion, la se-
conde a sui-vi une école de style & Mar-
seille. “Pendant man cursus, j'ai découvert
I notion de niche, Uexistence de secteurs non
exploités. Sans quoi fe me serafs plus spon-
tenément oriente vers un outre sectenr, ex-
plique Alexandree Melkonian, Or i existait
wne veale demande de la part de fernmes

rondes, fatiguées de teouver des modéles
nairs pew stylés, 4 lo recherche de modéles
hahillés, branchés, colarés, un peu sexy. "
5i leurs parents sont & la téte de la marque
Fuego, ils n'ont en commun que les locaux
etumn style un peu méditerrangen, avec des
formes découpies et des imprimeés chaleu-
reus, La comptabilivg ou le systéme de dis-
rribucion (sous-traité avee une place-forme
logistique & Besangon) sont, par exemple,
totalement indépendants.

En quelques saisons, les fermmes rondes et
pulpeuses se sont laissé séduire. Pour
preuve, un chiffre d'affaires 2008 de 4 mil-
lions deuros (en havsse de prés de 5094),
une &quipe élargie i neuf salarids et 65%
de parts de marché 4 I'export (Russie en
téie, suivie par 'Europe), A ralson de 80 mo-

déles par saison, les collections sont distri-
buées chez 230 détaillants multimarques
en France et 360 4 'étranger. Aujourd’hui
parmi les leaders dans cette niche, Fuegolita
a ouvert la voie et assiste & Parrivée dautres
margues marseillaises dans la cour des
srandes tailles, “Heureusement, nous evans
de Lavarnice, se rdjouit Alexandee Melkonian,
Mows somrees bien frnplantes sur nos rmarches,
F peres avons dores et ddjia ur pied aie Brats-
Ureis. De plus, nous avons la chance de tra-
vailler avee un fagonnicor extrasrdingire.”
Le mois de février s'annonce chargé, avec
des salons 4 Las Vegas, Mew York et Mos-
co, De belles perspectves qui se traduiront
d'ici & un an par une premiére campagne
datfichage national. m
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