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MODE / Sept sty]jstes régionaux s'exposent au salon du prét-é-pmter de Paris

Les créateurs provencaux
|al'assaut de la capitale

Par Eenmuevé Van Léde
g\unlcd!@la provence-pressd, fr

I |5 se nomment Franck Po-

marez, Marc Lardit, Ber-

trand Cazamavyou, Ste-
phanie Lagquement, Frédéri-
gque Gomand, Linda Fernan-
dez ou encore Sabin Bardon,
Estelle Misbach, Nathalie et
Sonia Faucher. Sileur nom ne
| | vous dit pas grand chose, leur
marque connait déja un joli
succes,

Tout comme leur ainés, Ma-
non Martin, Sessun, Tcheka,
Filigrane, Tosca ou encore
Stéphanie Marin, les nou-
veaux lauréats de la Charte
des créateurs 2008-2009, ini-
tiée par I'Institut Mode Médi-
terranee, Zoé la fée, Lynn Da-
laga ou Kahmo ambitionnent
de conguérir de nouveaux
| | marchés, de séduire de nou-
i | velles clientéles.

» CREATIVITE REGIONALE

Aux cotes de quatre autres
[ | stylistes, ils seront présents
du 24 au 27 janvier au salon
du prét-a-porter de Paris qui
drainent chagque année
42000 visiteurs pour promou-
voir la_créativité régionale.
|| "Nous sommes [a pour présen-
| | ter notre stratégie, constate
Maryline Bellieud-Vigou-
roux, présidente de 1'Institut
Mode Méditerranée, mais
aussi pour les guider, pour les
conseiller. Celle année, sepl
créaleurs régionaux nous ac-

> I.ynn Dalaga lauréate Mﬂﬂ 2009 pmpus\! dM modeles colorés
aux formes 5lructulees frafches et féminines. ! PHoTO DR
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NOUVEAU, LE PASS CREAMODE

Cesite internet dont le lancement est prévu le 26 janvier, pro-
pose aux porteurs de projets ainsi gu'aux jeunes entreprises
de mode, un bilan d’étape, des conseils en ligne et un suivi
plus personnalisé si nécessaire. A la fols manuel de référence
et boite a outils, il meten ligne les informations nécessaires
au démarrage, au développement ainsi qu'a la pérennisa-
tion de leur activité. Grice & ce site, I'Institut Mode Méditerra-
née offre un service unigue de soutien et de conseil en ligne.
* W passcreamode.com, abonnement annuel 30 €.

compagnent, certains ont
plus d'expérience que
d'autres. Pendant qualre
jours, c'est un vérilable tour-
billon: des contacls se
nouen!, des affaires se si-
gnent".

P FONCTIONS NATIONALES

Accessoires, bijoux,
prét-a-porter féminin, mode-
les enfants, dessous mascu-
lins... le talent des stylistes ré-
gionaux n'est plus & démon-
trer. " Les professionnels mar-
seillais on! des fonctions natio-
nales, précise celle qui presi-
de depuis 19 ans aux desli-
nées de I'Institut Mode Medi-
terranée. Les marques de la
région Paca ont lrouvé leur
public sur le plan national et
international, car 'export est
la clé du succes".

» CHARTE DES CREATEURS

Depuis 1997, une quinzaine
de créateurs ont bénéficié des
aides prévues par la Charte.
*1ls recoivent une bourse de
26 000 € ef nous les suivons
durant deux ans, explique
Maryline Bellieud-Vigou-
roux. Nous effeciuons un
point lous les 3 mois avec leur
parrain®, Un vral "coup de
pouce" qui leur a permis de
devenir des professionnels, a
l'instar des lauréats
2006-2007, Inari Blanc (Inari),
Sabine Bardon (Jayko) et Fad-
hila Salhi (Zin) qui affichent
un parcolrs sans faute, ®



